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「酸化防止剤無添加※１の 

おいしいスパークリングワイン。辛口ロゼ」 

期間限定新発売 
 

― 国内売上容量Ｎｏ.１※２ブランド 

「酸化防止剤無添加のおいしいワイン。」から、 

夏にぴったりの缶入りスパークリングロゼワインが登場 ― 

                          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

この高解像度画像は https://www.suntory.co.jp/news/index.html に掲載しています。 
 

サントリー（株）は、「酸化防止剤無添加※１のおいしいスパークリングワイン。

辛口ロゼ」を７月９日（火）から全国で期間限定新発売します。 

 

「酸化防止剤無添加のおいしいワイン。」ブランドは、２００９年に発売以来、

ぶどうの果実感がしっかりと感じられるなど、日本人の嗜好にあった味わいを持つ

ワインとしてご愛飲いただいている、国内売上容量Ｎｏ.１※２のロングセラーブランド

です。 

昨年９月には缶入りのスパークリングワイン「酸化防止剤無添加のおいしい 

スパークリングワイン。赤泡」「同 白泡」を新発売。その味わいと手軽さにご好評を
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いただき、販売数量は年間計画を上回りました。ブランド全体の販売数量も、対前年

１１４％の２７９万ケース※３と大きく伸長しました。 

※１ 「酸化防止剤無添加のおいしいワイン。」ブランドは酸化防止剤（亜硫酸塩）を添加せずに

製造しています 

※２ インテージＳＲＩ＋調べ 国内ワイン市場２０２３年１月－１２月「酸化防止剤無添加の

おいしいワイン。」ブランド計販売容量 

（全国ＳＭ／ＣＶＳ／酒ＤＳ／ホームセンター／ドラッグストア／一般酒店／業務用酒店計） 

※３ ７２０ml×１２本換算 

 

今回は同ブランドから、缶入りスパークリングロゼワインを限定発売し、さらなる

ファン拡大を図ります。 

 

●中味・パッケージについて 

中味は、「酸化防止剤無添加のおいしいワイン。」ブランドの特長でもあるぶどう

を頬張ったような果実感、ワインとしての味の厚みがありながら、すっきりと

した甘さ・酸味を感じられる、夏にぴったりな辛口に仕上げました。 

パッケージは、中央に配したブランドロゴで同ブランドからの発売であること

を訴求しつつ、中味の特長である「辛口ロゼ」「Sparkling」の文言、グラスに

注がれたスパークリングロゼワインのイラストをあしらいました。背景のグラデー

ションは、夏の夕暮れ時の涼やかさを表現しています。 

 

 

― 記 ― 
 

▼商品概要 

商 品 名 容量／容器 
アルコール 

度数 

酸化防止剤無添加※１のおいしいスパークリングワイン。 

辛口ロゼ 
３５０ml／缶 ９％ 

 

▼価  格    オープン価格 

 

▼発売期日    ２０２４年７月９日（火） 

 

▼発売地域    全国（期間限定） 

 

▼品  目    甘味果実酒（発泡性） 
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▼「酸化防止剤無添加のおいしいスパークリングワイン。」ホームページ 

https://www.suntory.co.jp/wine/original/mutenkasp/ 

 

 

▽本件に関するお客様からの問い合わせ先 

サントリーお客様センター https://www.suntory.co.jp/customer/ 

 

 

 

以  上 


